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های های کلیدی در مدیریت ورزشی است که بر روشاین درس یکی از درس معرفی درس 4

 ورزشی تأکید دارد.  بازاریابیمؤثر 

یق های تحقو آشنایی با شیوه ورزشدر های بازاریابی ها و مدلنقد و بررسی نظریه هدف درس 5

  و تحلیل در بازاریابی ورزشی 

 و بحث مورد ترجزیی سرفصلهشت  قالب در ترم طول در درس اصلی موضوعات از هریک روش تدریس 6

 . گیردمی قرار بررسی

 :هستند کار سه انجام به موظف نیمسال طول در دانشجویان از هریک فعالیت دانشجو 7

 جهان و ایران در «محورهای مشخص شده» پیرامون تحقیق و مطالعه (اول

نمره و  0/5منبع برای هر جلسه ) 0با حداقل  کلمه 8055تا  055دوم( نگارش یک مقاله خلاصه 

 نمره( 4تا 

 نمره(  5و تا  50/5دقیقه ) 0ارائه مقاله خلاصه در  سوم(

 نمره(  5و تا  50/5های کلاسی پیرامون محور تعیین شده )چهارم( شرکت در مباحثه

 نمره( 5های ارائه شده در پایان ترم )پنجم( نگارش یک مقاله کامل از مجموعه خلاص

ج(  ،مدیریت آمیخته بازاریابی در ورزش، ب( بازاریابی ورزشیالف( مفاهیم پایه  های درسسرفصل 8

( ، ههای اطلاعاتیدیریت ارتباطات و سیستم، د( مکنندهمدیریت رفتار مصرف

 ، ز(تجارت الکترونیکمدیریت ، و( و بازاریابی جهانیخرید و فروش  مدیریت

  تحلیل وضعیت بازاریابی ورزشی در ایران ، ح( تبلیغاتمدیریت 
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